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5.1.

Berlin und Brandenburg -
Gemeinsamer Messeauftritt
Die Wort-Bild-Marken

Gemeinsam prasent

Wo sich Berlin und Brandenburg gemeinsam
prasentieren, stehen die Wort-Bild-Marken
beider Lander gleichwertig nebeneinander.

Festlegung der Reihenfolge, der GroRen
und des Mindestabstandes

Die Wort-Bild-Marken von Berlin und Branden-
burg werden so positioniert, wie in der unteren
Abbildung vorgegeben: Brandenburg links,
Berlin rechts. Die Gesamthohe des Schrift-
zuges ,Land Brandenburg” entspricht der Hohe
des Brandenburger-Tor-Signets. Der Mindest-
abstand wird durch die Breite des Branden-
burger-Tor-Signets bestimmt.

Weitere Hinweise zur Darstellung und Verwen-
dung der Wort-Bild-Marke Brandenburgs finden
Sie im Gestaltungshandbuch des Landes
Brandenburg, Kapitel 2.

Wort-Bild-Marke Land Berlin

Mindestabstand = Breite X

Breite X




Berlin und Brandenburg -
MW. | Gemeinsamer Messeauftritt
5.2. | Die Businessmarke

Businessmarke und Claim

Die Businessmarke stellt die zentrale und
unverwechselbare Kennung des gemeinsamen
Landerauftritts dar. Sie besteht in der Standard-
Variante aus der Absenderbezeichnung und
dem erganzenden Claim.

Festlegung des Mindestabstandes

Die Businessmarke wird so platziert, dass die
folgenden Mal3e eingehalten werden: Die Breite
entspricht der Gesamtbreite der beiden Word-
Bild-Marken. Der vertikale Mindestabstand

entspricht der Hoéhe der Wort-Bild-Marke Berlin.

Die Businessmarke

Schriftart: Arial, gesetzt in Versalien

THE GERMAN CAPITAL REGION—— &

Sperrung: 5,7 Punkt
Blocksatz

Die Businessmarke mit dazugehorigem Claim (Standard-Variante)

Schriftart: Arial, gesetzt in Versalien
THE GERMAN CAPITAL REGION St drrnZles 10 P
Schriftgrad der zweiten Zeile: 16 Punkt

MORE VALUE FOR YOUR INVESTMENT Speran dorrstenZolle: 57 Purk

Sperrung der zweiten Zeile: 0 Punkt
Blocksatz

Businessmarke in Kombination mit Wort-Bild-Marken
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Ausrichtungslinien fiir Logos und Busi ke




@ Beispiel fiir Gestaltung der Fliche (ohne Businessmarke)
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MW.
5.3.

Berlin und Brandenburg -
Gemeinsamer Messeauftritt
Berlin-Brandenburg-Turm

Anwendung

Der Berlin-Brandenburg-Turm prasentiert die
Hauptstadtregion Berlin-Brandenburg als
weithin sichtbare Absenderkennung eines
Messestandes. Der Turm wird mit beiden Wort-
Bild-Marken, der Businessmarke und mit einem
Branchen-Slogan gestaltet. Abbildungen
kénnen ebenfalls mit einbezogen werden.

Wird im Branchen-Slogan bereits ,The German
Capital Region“ bzw. ,,Deutschlands Hauptstadt-
region“ verwendet, kann auf die Business-
marke verzichtet werden, um Doppelungen zu
vermeiden (Beispiel @).

Der Turm versteht sich immer als Leitmotiv
und ,inhaltliches Dach”, unter dem sich die
Aussteller gemeinsam prasentieren.



Schutz-Zone
Héhe H,

3/10 der Gesamt-
hohe Y

Schutz-Zone
Héhe H,

2/10 der Gesamt-
hohe Y

@ Beispiel fiir Gliederung der Fléche (ohne Businessmarke)
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. BRANDENBUR

1/6 Hohe H

Gestaltungsflache fiir Branchen-Slogan,
Abbildungen, zusatzliche Texte

@ Beispiel fiir Gliederung der Fldche (mit Businessmarke)

1/4 Hohe H

1/2 Hohe H

1/4 Hohe H

Gestaltungsflache fiir Abbildungen,
Branchen-Slogan, zusitzliche Texte
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3<— Ausrichtungslinien fiir Logos —» 3
und Businessmarke
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BB-T-01

Businessmarke, Standard-Variante

O Beispiel fiir Gestaltung der Fliache (mit Businessmarke)
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Farbfeld
91m/87y Businessmarke, Standard-Variante

MW.
5.4.

Berlin und Brandenburg -
Gemeinsamer Messeauftritt
Berlin-Brandenburg-Turm

© Beispiel fiir Gliederung der Flache
(ohne Businessmarke)

Im vorliegenden Beispiel wurde die Gesamt-
héhe des Turms in 10 Teile unterteilt. Die Hohe
der Schutz-Zone (Hohe H) betragt 3/10 der
Gesamthgéhe. Die Hohe der Wort-Bild-Marke
Brandenburg betragt hier 2/3 der Hohe H (daraus
ergibt sich ihre Breite B). An dieser Hohe richtet
sich die GroRe der Wort-Bild-Marke Berlin aus.
Die Logos werden unter Einhaltung des Min-
destabstandes (siehe Kap. 5.1.) nebeneinander
im oberen Teil des Turms platziert.

Der Raum unter den Logos kann in der gesam-
ten H6he und Breite fur den Branchen-Slogan
bzw. weitere Textmodule genutzt werden.

@ Beispiel fiir Gliederung der Flache
(mit Businessmarke)

Wenn die Businessmarke zum Einsatz kommt
(mit oder ohne Claim), wird eine starkere Tren-
nung der Logos und der Businessmarke von
den anderen Gestaltungselementen (Bran-
chen-Slogan, Abbildungen) empfohlen:

In der oberen Teilflache, die gleichzeitig die
Schutz-Zone bildet (Hohe H) erscheinen
ausschlief3lich die beiden Logos (oben rechts,
unter Einhaltung des Mindestabstandes).

In der unteren Teilflache erscheint nur die
Businessmarke. Die Breite der Businessmarke
orientiert sich an der Gesamtbreite der beiden
Logos.

Zwischen diesen Teilflachen werden Abbildun-
gen, Farbfelder und der Branchen-Slogan bzw.
weitere Texte positioniert. Das GréRenverhalt-
nis der Abbildungen zu den Farbfeldern ist
variabel und hangt von der Textmenge des
Branchen-Slogans ab (Beispiel ©).

Es ist jedoch nicht zwingend erforderlich, die
Logos und die Businessmarke von den weite-
ren Gestaltungselementen durch eine Trenn-
ung in Teilflachen abzugrenzen: Wenn eine
starke Signalwirkung erforderlich ist, besteht
die Moglichkeit, den Turm mit durchgehend
rotem Untergrund zu gestalten (Beispiel ©).



Berlin und Brandenburg -
MW. | Gemeinsamer Messeauftritt
5.5. 1 Grof3-Banner, horizontal

Anwendung

Das GroR-Banner prasentiert die Hauptstadt-
region Berlin und Brandenburg als weithin
sichtbare Absenderkennung eines Messestan-
des. Das Banner wird mit der beiden Wort-
Bild-Marken, der Businessmarke und mit einem
Branchen-Slogan gestaltet. Abbildungen
kdnnen ebenfalls mit einbezogen werden.

Wird im Branchen-Slogan bereits ,The German
Capital Region“ bzw. ,,Deutschlands Hauptstadt-
region“ verwendet, kann auf die Business-
marke verzichtet werden, um Doppelungen zu
vermeiden (Beispiel @).

Das Banner versteht sich immer als Leitmotiv

und ,inhaltliches Dach”, unter dem sich die
Aussteller gemeinsam prasentieren.

O Beispiel fiir Gestaltung der Fléche (ohne Businessmarke)
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Berlin und Brandenburg -
MW. | Gemeinsamer Messeauftritt
5.6. | GroR-Banner, horizontal

@ Beispiel fiir Gliederung der Fléche (ohne Businessmarke)

1/5 Hohe H

Schutz-Zone )

Hohe H,
Gesamf:;h:eYr 3/5 Hohe H é . © Beispiel fiir Gliederung der Flache
TLAND Y — (ohne Businessmarke)

. BrAaNDENBURG [ 1

‘ J J J J Im vorliegenden Beispiel wurde die Gesamt-
Breite B BreiteX  Breite X Gesamthéhe Y, hohe des Grol3-Banners in 12 Teile unterteilt.

gegledertin Die Héhe der Schutz-Zone (Hohe H) betragt

S 5/12 der Gesamthohe. Die Hohe der Wort-

Abbildungen, zusatzliche Texte Bild-Marke Brandenburg betragt hier 3/5 der

Hohe H (daraus ergibt sich ihre Breite B). An

dieser Hohe richtet sich die GroRe der Wort-

Bild-Marke Berlin aus. Die Logos werden unter

Einhaltung des Mindestabstandes (siehe Kap.

5.1.) nebeneinander in der oberen rechten

Ecke des GroRR-Banners platziert.

Der Raum unter den Logos kann in der gesam-
@ Beispiel fiir Gliederung der Flache (mit Businessmarke) ten Breite fiir den Branchen-Slogan bzw. wei-
tere Texte genutzt werden. Die Platzierung
1/5 Hohe H von Texten oder Abbildungen neben den Logos
3 sollte vermieden werden.

Schutz-Zone
Héhe H,

Gestaltungsfliche fiir Abbildungen 5/12 der i
(keine Texte) Gesamthohe Y °

TILAND Y — @ Beispiel fur Gliederung der Flache
BRANDENBURG 1 ' (mit Businessmarke)

J 1/3 Breite B

Breite X | Breite B Breite X  Breite X 3 Gesamthhe Y, Wenn die Businessmarke zum Einsatz kommt
i ‘ gegledertn (mit oder ohne Claim), wird ein zweigeteilter
Aufbau empfohlen:

Gestaltungsflache fiir Abbild Maximale Hohe
Branchen-Slogan, zusétzliche Texte fiir Branchen-Slogan

!
Ausri linien fiir Logos und Businessmarke ———> |

In der rechten Teilflache erscheinen ausschlief3-
lich die beiden Logos (unter Einhaltung des

THE GERMAN CAPITAL REGION Mindesta.bstanc.Jes), und dgrunter die Bu§ine§s-
MOFTE VALUE FOR YTUR INVESTMENT marke. Die Breite der Businessmarke orientiert

115 Hohe H | sich an der Gesamtbreite der beiden Logos.

Standard-Variante englisch
mit Claim

In der linken Teilflache werden Abbildungen,
Farbfelder und der Branchen-Slogan bzw.
weitere Texte positioniert. Das GréRRenverhalt-
nis der Abbildungen zu den Farbfeldern ist
variabel und hangt von der Textmenge des
Branchen-Slogans ab: Der Branchen-Slogan
darf die vorgegebene maximale Hohe nicht
Uberschreiten, d. h. er darf nicht auf der Hohe

l\ﬂ §, der beiden Logos platziert werden (Beispiel ©).
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© Beispiel fiir Gestaltung der Fldche (mit Businessmarke) O Beispiel fiir Gestaltung der Fldche (mit Businessmarke)

BB-GB-02

BB-GB-01

Es ist jedoch nicht zwingend erforderlich, die
Logos und die Businessmarke von den weite-
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5.7.

Berlin und Brandenburg -
Gemeinsamer Messeauftritt
Lichtsaule/Stele

Anwendung

Lichtsaulen/Stelen sind Standelemente, die
die visuelle Wahrnehmbarkeit der Messestande
verstarken. Sie unterstlitzen die Besucher-
fihrung, und bieten den Ausstellern die MAg-
lichkeit, sich innerhalb des Gemeinschafts-
standes zu prasentieren.

Die Aussteller des Gemeinschaftsstandes
haben die Mdglichkeit, ihre Lichtsaule/Stele
mit den beiden Wort-Bild-Marken, der Busi-
nessmarke, Textmodulen und Abbildungen,
sowie mit Aussteller-Logos und -Informationen
zu versehen (Beispiel @).
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5.8.
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Berlin und Brandenburg -
Gemeinsamer Messeauftritt
Lichtsaule/Stele

Bei der Gestaltung der Flache sollte deren
Beleuchtung bertcksichtigt werden.

© Beispiel fiir Gliederung der Flache
(mit Businessmarke)

Im vorliegenden Beispiel wurde die Gesamt-
hohe der Lichtsaule/Stele in 12 Teile unterteilt.
Die obere Teilflache (2/12 der Gesamthdhe)
bildet die Schutz-Zone (Hohe H). Hier werden
beide Wort-Bild-Marken unter Einhaltung des
Mindestabstandes (siehe Kap. 5.1.) nebenein-
ander platziert. Die Hohe der Wort-Bild-Marke
Brandenburg betragt hier 1/2 der Hohe H (daraus
ergibt sich ihre Breite B). An dieser Hohe richtet
sich die GroRe der Wort-Bild-Marke Berlin aus.
Die Businessmarke ist in die Schutz-Zone mit
eingeschlossen. Sie wird unter Einhaltung des
Mindestabstandes (siehe Kap.5.2.) unter den
beiden Logos platziert.

Fir die Gestaltung der unteren Teilflache
bestehen folgende Mdglichkeiten:

 Bei vollstandig beleuchteter Saule/Stele:

Beispiel ® A: Die untere Teilflache mit Ausstel-
ler-Logos, Textmodulen und Abbildungen kann
von der oberen klar getrennt werden.
Beispiel @ B: Die Logos und die Businessmarke
stehen als Negativ-Variante auf rotem Unter-
grund.

 Bei Beleuchtung nur im oberen Teil der
Saule/Stele:

Beispiel @ C: Das Aussteller-Logo steht zusam-
men mit den Wort-Bild-Marken und der Busi-
nessmarke im beleuchteten Bereich. Die Text-
module, Farbfelder und Abbildungen werden
darunter, im nicht beleuchteten Bereich, plat-
ziert. Die Inhalte kénnen auf jeder Seite der

Lichtsaule/Stele identisch sein oder variieren.

Blende

Blenden dienen zur Identifizierung der Aus-
steller auf dem Gemeinschaftsstand. Sie sind
ein optionales Standelement und werden
ausschlieRlich nach vorheriger Abstimmung
mit dem verantwortlichen Organisator des
Gemeinschaftsstandes eingesetzt.



Berlin und Brandenburg -
MW. | Gemeinsamer Messeauftritt
5.9. | Info-Counter mit Riickwand

Anwendung

Der Info-Counter ist ein zentrales Element auf
einem Gemeinschaftsstand. Er ist Anlauf- und
Servicepunkt flr Aussteller und Besucher.
Gestaltet wird er mit beiden Wort-Bild-Marken
und der Businessmarke (Beispiel @).

Hinter dem Info-Counter sollte eine Riickwand
platziert werden (siehe Kap. 5.11.-5.12.).

Wird auf der Rickwand im Branchen-Slogan
bereits ,The German Capital Region* bzw.
,Deutschlands Hauptstadtregion“ verwendet,
kann auf die Businessmarke auf dem Info-
Counter verzichtet werden, um Doppelungen
zu vermeiden.

@ Beispiel fiir Gestaltung der Counter-Flache
(mit Businessmarke)
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O Beispiel fiir Gliederung der Fléche (mit Businessmarke)
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© Beispiel fiir Gestaltung einer Riickwand (ohne Businessmarke)
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5.10.

Berlin und Brandenburg -
Gemeinsamer Messeauftritt
Info-Counter mit Riickwand

O Beispiel fiir Gliederung der Flache
(mit Businessmarke)

Wenn der Counter grafisch gestaltet wird, dann
ist die Position der Wort-Bild-Marken grund-
satzlich zentral. Ihre MaximalgréRRe innerhalb
der Schutz-Zone (Hohe H) richtet sich nach der
GroRe und der Form der Frontseite des Info-
Counters. Die Hohe der Wort-Bild-Marke
Brandenburg betragt hier 1/2 der Hohe H
(daraus ergibt sich ihre Breite B). An dieser
Hohe richtet sich die GroRRe der Wort-Bild-
Marke Berlin aus. Die Logos werden unter
Einhaltung des Mindestabstandes (siehe Kap.
5.1.) nebeneinander platziert.

Darunter erscheint die Businessmarke, unter
Berucksichtigung des Mindestabstandes (siehe
Kap. 5.2.).

@ Beispiel fiir Gestaltung der Flache
(mit Businessmarke)

Sowohl die Businessmarke als auch die Logos
kénnen als Negativ-Varianten auf einem roten
Untergrund erscheinen.

Kombination mit einer Riickwand

Es ist sinnvoll, den Info-Counter durch eine
Rickwand zu erganzen. Damit wird die
Service- und Reprasentationsfunktion des
Counterbereiches aufgewertet. Die Riickwand
kann ohne (Beispiel ®) und mit Businessmarke
(Beispiel @) gestaltet werden.

Die Gliederung und Gestaltung der Rickwande
erfolgt, wie im Kap. 5.11. - 5.12. (Info-Wand)
beschrieben.



@ Beispiel fiir Gestaltung der Flidche
(mit Businessmarke)

MW.
5.11.

Berlin und Brandenburg -
Gemeinsamer Messeauftritt
Info-Wand

Anwendung

Die Info-Wand prasentiert als zentrales Element
des Messestandes immer die Landesaussage.
Sie tragt das Motto der Messe. Daruber hinaus
kann sie Informationen Uber die Aussteller auf
dem Gemeinschaftsstand beinhalten.

In Kombination mit einem Info-Counter dients
sie als Anlauf- und Servicepunkt fiir Aussteller
und Besucher (siehe Kap. 5.9.-5.10.).

Die Info-Wand wird mit den beiden Wort-Bild-
Marken, der Businessmarke, einem Branchen-
Slogan und Abbildungen gestaltet. Erganzend
kdnnen auch Aussteller-Logos und -Informatio-
nen hinzugefiigt werden (Beispiel @).

Wird im Branchen-Slogan bereits ,The German
Capital Region“ bzw. ,,Deutschlands Hauptstadt-
region” verwendet, kann auf die Business-
marke verzichtet werden, um Doppelungen zu
vermeiden.
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5.12.

Berlin und Brandenburg -
Gemeinsamer Messeauftritt
Info-Wand

© Beispiel fiir Gliederung der Flache
(ohne Businessmarke)

Im vorliegenden Beispiel wurde die Gesamt-
héhe der Info-Wand in 9 Teile unterteilt. Die
Hohe der Schutz-Zone (Hohe H) betragt 2/9
der Gesamthohe. Die Hohe der Wort-Bild-
Marke Brandenburg betragt hier 2/3 der Hohe
H (daraus ergibt sich ihre Breite B). An dieser
Hohe richtet sich die GroRRe der Wort-Bild-
Marke Berlin aus. Die Logos werden unter
Einhaltung des Mindestabstandes (siehe Kap.
5.1.) nebeneinander in der oberen rechten
Ecke der Wand platziert.

Der Raum unter den Logos kann in der gesam-
ten Hohe und Breite flr den Branchen-Slogan,
Abbildungen, Aussteller-Logos und -Informa-
tionen bzw. weitere Texte genutzt werden
(Beispiel ©).

@ Beispiel fiir Gliederung der Flache
(mit Businessmarke)

Wenn die Businessmarke zum Einsatz kommt
(mit oder ohne Claim), wird sie in die Schutz-
Zone (Hohe H) mit eingeschlossen. Sie wird
unter Einhaltung des Mindestabstandes (siehe
Kap.5.2.) unter den beiden Logos platziert.

In der unteren Teilflache erscheinen Abbildun-
gen, Farbfelder und der Branchen-Slogan, Aus-
steller-Logos und -Informationen. Das Grofen-
verhaltnis der Abbildungen zu den Farbfeldern
ist variabel und hangt von der Textmenge des
Branchen-Slogans ab (Beispiel @).



© Beispiel fiir Gestaltung der Flache
(mit Businessmarke)
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5.13.

Berlin und Brandenburg -
Gemeinsamer Messeauftritt
Leuchtkasten/schmale Riickwand

Anwendung

Die Leuchtkasten bzw. Rickwande kdnnen
sowohl fir die Absenderkennung einer Messe-
prasentation als auch fur die Besucherfuhrung
genutzt werden. Damit ist es moglich, sie
sowohl fur die Prasentation von Ausstellern
als auch fur die Kommunikation werbender
Inhalte der Lander zu verwenden. Sie sind als
standarchitektonisches Element hervorragend
geeignet fur die Darstellung besonders wich-
tiger Inhalte oder als Begrenzung der einzelnen
Ausstellerbereiche.

Die Leuchtkasten bzw. Rickwande sind jeweils
flexibel kombinierbar. Sie kdnnen sowohl allein
stehen als auch zu gréRReren Prasentations-
flachen mit eigenstandiger Aussage zusam-
mengeflhrt werden.

Sie werden mit beiden Wort-Bild-Marken, der
Businessmarke, Textmodulen und Abbildun-
gen, sowie mit Aussteller-Logos und -Informa-
tionen gestaltet (Beispiel @).

Wird im Branchen-Slogan bereits ,The German
Capital Region®“ bzw. ,,Deutschlands Hauptstadt-
region“ verwendet, kann auf die Business-
marke verzichtet werden, um Doppelungen zu
vermeiden.



O Beispiel fiir Gliederung der Flache (mit Businessmarke)

Schutz-Zone
Héhe H,

3/12 der Gesamt-
hohe Y

BK
LAND

RANDENBURG
13B

Breite B

THE GERMAN

und Bu

MORE VALUE FOR YOUR INVESTMENT,

Ausrichtungslinien fiir Logos

Gestaltungsflache fiir Textmodul

1/6 Hohe H

1/3 Hohe H

et

CAPITAL REGION

sinessmarke

o

Abbildungen, Aussteller-Logos
und -Informationen
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Berlin und Brandenburg -
Gemeinsamer Messeauftritt
Leuchtkasten/schmale Riickwand

© Beispiel fiir Gliederung der Flache
(mit Businessmarke)

Im vorliegenden Beispiel wurde die Gesamt-
héhe der Leuchtkastens/der Riickwand in 12
Teile unterteilt. Die obere Teilflache (3/12 der
Gesamthohe) bildet die Schutz-Zone (Hohe H).
Hier werden beide Wort-Bild-Marken unter
Einhaltung des Mindestabstandes (siehe Kap.
5.1.) nebeneinander platziert. Die Hohe der
Wort-Bild-Marke Brandenburg betragt hier 1/3
der Hohe H (daraus ergibt sich ihre Breite B).
An dieser Hohe richtet sich die Grofie der
Wort-Bild-Marke Berlin aus.

Die Businessmarke ist in die Schutz-Zone mit
eingeschlossen. Sie wird unter Einhaltung des
Mindestabstandes (siehe Kap.5.2.) unter den
beiden Logos platziert (Beispiel @ A).

Wenn die Inhalte der Aussteller-Prasentation
auf mehreren nebeneinander stehenden
Flachen positioniert werden kénnen, kann das
Aussteller-Logo auch in der oberen Teilflache
erscheinen (Beispiel @B).

In der untere Teilflache befinden sich Ausstel-
lerinformationen, Textmodule, Farbfelder und
Abbildungen.

Bei den Leuchtkasten bzw. den Rickwanden
ist eine klare Trennung zwischen der oberen
und unteren Teilflache immer zu empfehlen.
Wird die untere Teilflache mit einem weil3en
oder hellen Untergrund gestaltet, sollten die
Logos und die Businessmarke in der Negativ-
Variante auf rotem Untergrund positioniert
werden (Beispiel ® A). Erscheint das Aussteller-
Logo auch auf der oberen Teilflache, sollte es
ebenfalls in der Negativ-Variante verwendet
werden (Beispiel © B).




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (Euroscale Coated v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.3
  /CompressObjects /Off
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams true
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize false
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo true
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts false
  /TransferFunctionInfo /Preserve
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile (None)
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /Warning
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 400
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /Warning
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 400
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /Warning
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /FlateEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check true
  /PDFXCompliantPDFOnly true
  /PDFXNoTrimBoxError false
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier (FOGRA1)
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <>
    /CHT <>
    /DAN <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA (Utilizzare queste impostazioni per creare documenti Adobe PDF che devono essere conformi o verificati in base a PDF/X-3:2002, uno standard ISO per lo scambio di contenuto grafico. Per ulteriori informazioni sulla creazione di documenti PDF compatibili con PDF/X-3, consultare la Guida dell'utente di Acrobat. I documenti PDF creati possono essere aperti con Acrobat e Adobe Reader 4.0 e versioni successive.)
    /JPN <>
    /KOR <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die moeten worden gecontroleerd of moeten voldoen aan PDF/X-3:2002, een ISO-standaard voor het uitwisselen van grafische gegevens. Raadpleeg de gebruikershandleiding van Acrobat voor meer informatie over het maken van PDF-documenten die compatibel zijn met PDF/X-3. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 4.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents that are to be checked or must conform to PDF/X-3:2002, an ISO standard for graphic content exchange.  For more information on creating PDF/X-3 compliant PDF documents, please refer to the Acrobat User Guide.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 4.0 and later.)
    /DEU <FEFF00450072007300740065006c006c007400200061006d002000320032002e00300036002e003200300030003500200075006e00640020006f007000740069006d00690065007200740020006600fc0072002000640065006e0020004c0041005300450052004c0049004e0045002d0057006f0072006b0066006c006f0077002e00200049006e0066006f007300200075006e006400200044006f0077006e006c006f00610064007300200075006e007400650072003a00200068007400740070003a002f002f007700770077002e006c0061007300650072002d006c0069006e0065002e00640065>
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /NoConversion
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /NA
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /HighResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /UseDocumentProfile
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [14173.229 14173.229]
>> setpagedevice


